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Japon, un mercado para elegidos

El puerto de Barcelona mantuvo su apuesta asiatica con su misién 2019: 60 delegados,
veinte empresas y cuatro dias de agenda extenuante en la tercera economia mundial

JAVIER MIRANDA. Tokio

La 20 edicién de la mision comer-
cial del Puerto de Barcelona eligio
un destino que mas gque un mercado
es un reto: Japén. Con un creci-
miento cero, un déficit fiscal dispa-
rado, una inflacién cercana a cero y
una poblacion envejecida, Japén
presenta grandes dificultades de
partida para el exportador esparfiol.
Ademas, la presencia de una bate-
ria de medidas no arancelarias deri-
van en un pais “cerrado” al comer-
cio exterior. Sin embargo, el nuevo
tratado de libre comercio entre
Japon y la Unién Europea, firmado
el pasado 1 de febrero viene a derri-
bar barreras. Desde la ribrica del
tratado, llaman la atencion los cre-
cimientos de las exportaciones de
pescado (+45,3 por ciento), el metal
y la chatarra (+43 por ciento) y del
vino (+28,4 por ciento). En cuanto al
mercado logistico, “es un pais muy
cerrado, con pocas oportunidades
para el transitario extranjero. En
Japon es necesario trabajar a través
de agentes, y son muy pocas las
empresas espafiolas que estin pre-
sentes aqui con estructura propia.

La mision del Puerto de Barcelona en Japén.

En nuestro caso, el viaje nos ha
dado la oportunidad de reforzar los
acuerdos gue mantenemos con tran-
sitarios nipones”, sefiala Michael
Corell, director general de Forwar-
ding Condal. Bergé Logistics, por su
parte, desarrolla sus actividades en
Japén desde hace mas de 20 arios, y
por ello fue patrocinador destacado
de la misién comercial del puerto
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de Barcelona. La darsena catalana,
su comunidad portuaria y la delega-
cion del gobierno de la Generalitat,
encabezada por los consejeros de
Territorio v Sosteniblidad (Damia
Calvet) y Empresa y Conocimiento
(Angels Chacon), sumaron 60 dele-
gados y una veintena de empresas.
En un viaje de seis dias, con cuatro
dias hébiles para el desarrollo de

encuentros, la comitiva se reunié
con actores clave (Nissan, Mazda,
Uniglo, Ueshima Coffee), con los
puertos de Tokio y Yokohama, y
con autoridades japonesas del
Ministerio de Transportes. El nue-
vo tratado de libre comercio es una
buena noticia para empresas como
Cargo Wine, transitario especializa-
do en envios de botellas de vino.
Montserrat Nomen, directora gene-
ral, sefiala gque “nuestro objetivo en
Japdn era abrir nuevos mereades.y
establecer contactos con transita-™
rias con experiencia en la recep-
cibn, gestion documental y manipu-
lacion de botellas de vino. Hemos
desarrollado un servicio que ofrece
a los turistas winelovers la consoli-
dacion de sus compras en Europa,
con coordinacion de la entrega con
su regreso al pais de origen. Nues-
tra plataforma digital permite a la
bodega o tienda especializada darse
de alta en nuestro servicio,«y al
cliente final hacer seguimiento del
estado de su envio. También hemos
creado un packaging especial, y ya
contamos con 420 bodegas y tiendas
on line y off line”.

El mercado japonés tiene
unas peculiaridades diame-
tralmente opuestas a las que
puedan tener otros paises de
su entorno, como por ejem-
plo Corea del Sur o China. El
japonés es por naturaleza
desconfiado, receloso y con
una cierta tendencia a la sus-
ceptibilidad (todo sea dicho
al margen de sus también
multiples virtudes) y que se
traduce en una dificultad
afadida para todo aquel que
quiera ganarse su confianza,
tanto en lo personal como en
lo profesional. Las dificulta-
des de interrelacién con los
japoneses para un transitario
catalan son, a mi parecer, las
mismas que pueda tener un
transitario madrilefio, vasco
o valenciano. La supuesta
dificultad no radica en quien
quiera relacionarse con ellos,
sino que son ellos en si mis-
mos el obstaculo a superar
para ganarte su confianza. En
mi intervencién en el Semi-
nario Técnico de Aduana
celebrado en Tokio el pasado
12 de noviembre decia que si
bien no es facil, una vez se
consigue obtener su confian-
za, los japoneses son los
mejores socios con los que

El poder de atraccion de Asia para el transitario

uno pueda contar. Ahora
bien, desde el pasado 1de
febrero se abre una nueva
realidad en los intercambios
comerciales entre Japdn y la
Unién Europea, con la firma
del mayor tratado comercial
bilateral del planeta y que sin
duda impulsara un creci-
miento en los intercambios
comerciales entre las dos
zonas, teniendo como objeti-
vo principal la practica elimi-
nacion de casi el 100 por
ciento de los aranceles en las
respectivas importaciones
japonesas y europeas. Los
transitarios vivimos del
transporte de mercancias y
bienes y este incremento
sera, sin duda alguna, muy
positivo para nuestro colecti-
vo, En este contexto se desa-
rrollé la Misién Comercial
2019 del Puerto de Barcelo-
na, con seis dias de actos y
reuniones con actores impor-
tantes del comercio exterior
japonés en Tokio v Yokoha-
ma. Personalmente y como
presidente de la Asociacién
de Transitarios de Barcelona
(y vicepresidente de Feteia)

Emilio Sanz (*).

me hubiera gustado una par-
ticipacion mas numerosa de
nuestro colectivo, pero si
hacemos un analisis compa-
rativo con la mision del afio
pasado, pues resulta que
hemos duplicado la cantidad
de transitarios participantes
y, aunque mejorable, debo
decir que nuestro colectivo
ha representado el 12 por
ciento del total en la misién
de este afio.

El afio que viene, el Puerto de
Barcelona ya ha anunciado
que la misién se desarrollara
en Tailandia, con Bangkok
como destino principal. Tai-

landia es un pais emergente
Y CON una economia en creci-
miento constante (lento,
pero constante) y que siem-
pre ha despertado un gran
interés entre el colectivo de
los transitarios. No en vano la
mayoria de los encuentros
anuales de las multiples
redes (networks) de transita-
rios se celebran en Bangkok,
si bien deberia afiadir que
otro factor importante es el
nivel del coste de la vida que
hace alin mas atractivo este
pais para la celebracion de
congresos y encuentros
comerciales. De hecho, la
sede de World Cargo Allian-
ce, la mayor red de empresas
transitarias del mundo, se
encuentra precisamente en
Bangkok, factor que sin duda
puede jugar a nuestro favor
de la organizacion de |a
mision comercial para propi-
ciar el apoyo y participacién
de esta gigantesca red de
transitarios. Durante la Glti-
ma reunion de la SINO Con-
ference celebrada este mis-
mo afo en Barcelona tuve la
oportunidad de conversar en

diversas ocasiones con David
Yokeum y Dan March, presi-
dente y CEO respectivamen-
te de la World Cargo Alliance,
y después de saber acerca
de su manera de pensar en
relacién a este tipo de even-
tos, no tengo la menor duda
de que consideraran seria-
mente la peticién del Puerto
de Barcelona para participar
de alguna maneraen la
Misién comercial del proxi-
mo ano 2020.
Con esta seran ya tres misio-
nes consecutivas del puerto
de Barcelona en Asia (Viet-
nam, Japon y Tailandia), lo
gue desplaza a América Lati-
na del foco. Los transitarios
consideramos que los mer-
cados de extremo oriente y
sureste asiatico (también
incluirfa a India) son hoy por
hoy mas atractivos que los
mercados latinoamericanos.
Y es que si hacemos un rapi-
do repaso mental al estado
actual de las economias de
los paises centro y surameri-
canos (si bien con alguna
honrosa excepcién) veremos
que estan casi todas bajo
cuidados intensivos.
(*) Presidente de
Ateia-OLTRA Barcelona



